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BEM VI N DO Este Brandbook foi desenvolvido para garantir a consisténcia e a
coeréncia da identidade visual da marca Aquaculture Brasil em todas
as suas aplicacdes. Aqui, estdo definidas as diretrizes essenciais que
orientam o uso correto da marca-mae, suas submarcas, e todos os

elementos visuais que compdem sua identidade.

A marca possui um simbolo e logotipo que garante reconhecimento e
solidez no mercado que atuamos. Além disso, as cores institucionais
foram cuidadosamente selecionadas para transmitir nossa personali-

dade, enquanto a tipografia reforca nossa comunicacao.

Seguir estas diretrizes assegura que a marca se mantenha forte, coesa

e reconhecivel em todos os pontos de contato que produzimos.

Caso haja duvidas no uso da marca Aquaculture Brasil ou de algum

dos seus produtos digitais, entre em contato conosco.

Boa leitura.
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SiMBOLO

O simbolo de uma marca é um elemento
visual essencial para sua identidade. Ele
facilita o reconhecimento, diferencia

a marca no mercado e fortalece a
conexdo emocional com o publico.

O simbolo da Aguaculture Brasil foi
projetado para ser memoravel, versatil

e atemporal, garantindo sua aplicagédo
eficaz em diferentes contextos e midias.
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VERSOES DE MARCA

Para garantir a maxima versatilidade e adaptacédo
da identidade visual em diferentes formatos e
midias, é essencial contar com versdes horizontal

e vertical do logo.

A versdo horizontal é a principal da Aquaculture
Brasil, pois além de se adaptar melhor a

espacos alongados (como cabecalhos de sites,
assinaturas de e-mail, papéis timbrados e pecas
publicitarias) garante uma visualizacdo mais
ampla do logotipo da marca. Sua leitura costuma
ser mais fluida, especialmente em ambientes
digitais.

J& a versé&o vertical é ideal para espagcos mais
compactos ou com formato quadrado, como
perfis de redes sociais, parcerias, aplicacdes em
etiquetas, selos e outros materiais com restricdo
de largura.

Dessa forma ampliamos significativamente sua
aplicabilidade, garantindo legibilidade, presenca
e consisténcia visual em qualguer contexto.

A escolha correta da versdo deve considerar
sempre o suporte, a escala e o equilibrio visual
da composicao.
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X
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Nota: Deve-se aplicar a mesma area de seguranca de 1/2 X para a versdo vertical da marca.
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LOGOTIPO

A logotipia da marca utiliza como base a
fonte Verdana, uma escolha estratégica
que refor¢a seu compromisso com a
comunicagao académica e a credibilidade
no setor de aquicultura. Sendo uma das

fontes recomendadas pela norma ABNT
para artigos cientificos, a Verdana transmite
clareza, acessibilidade e profissionalismo.

Sua estrutura legivel e moderna garante uma
identidade forte e confidvel, alinhando a

e propéSito. B r a S I I

Ela foi escolhida e ajustada para compor,
junto ao simbolo, a identidade visual Unica da
Aqguaculture Brasil. Por isso, é fundamental
que essa tipografia ndo seja utilizada de
maneira livre como elemento grafico ou
textual sem a aprovacdo da equipe de
marketing.

Para materiais institucionais e pecas de
comunicagao, devem ser utilizadas as fontes
institucionais definidas, mantendo a distin¢cédo
clara entre texto corrido e marca registrada.
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USO DO LOGO

O logo deve ser aplicado corretamente para
garantir reconhecimento e consisténcia. Seu uso
deve seguir sempre as diretrizes estabelecidas,
respeitando proporgdes, cores e integridade
visual.

O que néo fazer:

X Nao distorcer - Evite esticar, comprimir ou
alterar as propor¢des do logotipo. Ele deve ser
sempre escalado proporcionalmente.

X N&o modificar as cores - Utilize apenas as
cores definidas na paleta oficial. Alteracdes
podem comprometer a identidade da marca.

X Nao adicionar efeitos - Sombreamentos,
brilhos, degradés ou contornos extras ndo devem
ser aplicados ao logotipo.

X N&o rotacionar - O logotipo deve ser sempre
mantido em sua orientacdo original.

X Né&o alterar a tipografia - A fonte do logotipo
faz parte da identidade da marca e ndo pode ser
substituida ou modificada.

X N&o inserir sobre fundos poluidos - Para
garantir legibilidade e destaque, evite aplicar o
logotipo sobre imagens confusas ou cores que
reduzam seu contraste.
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SUBMARCAS

As duas submarcas da Aguaculture tem por
funcdo uma estratégia de branding para
modernizar a marca sem comprometer seu
legado, permitindo inovacdo continua, sem que
a marca-mae perca sua forcga, reconhecimento e
credibilidade.

As submarcas devem ser utilizadas em seus
respectivos canais, garantindo uma comunica¢do

clara e organizada.
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Exemplos de aplicacdo em merchandise
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CORES PRINCIPAIS

A marca possui 3 cores principais: Azul
Profundo a cor que representa o legado e

a solidez da nossa marca, sendo tonalidade
principal utilizada no portal. Essa escolha
reflete a confianca, a seriedade e a profundi-
dade do conteudo que oferecemos, alinhan-
do-se a nossa missdo de ser referéncia em

aquicultura.

Correnteza é a cor vibrante e dinamica dedi-
cada as midias sociais e conteldos em video,
representando movimento e inovagcdo. Com
um tom mais energético, ela capta a atencéo
do publico e reforca o carater interativo e atu-
alizado das nossas plataformas digitais.

Brisa, por sua vez, é a cor escolhida para
materiais relacionados a pesquisa cientifica,
como os artigos publicados. Seu tom suave
e claro transmite clareza, precisado e leveza,
valores essenciais para o conteudo técnico

e académico. Brisa evoca a ideia de conhec-
imento acessivel e aberto, reforcando nosso
compromisso com a divulgacéo cientifica de
qualidade e a democratiza¢cdo da informacao

na aquicultura.
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PALETA
CROMATICA

As cores primérias e secundarias da marca
devem ser utilizadas com equilibrio para
manter a identidade visual consistente.

Em casos especiais, como na criacdo de
graficos e infograficos, é permitido o uso das
cores da paleta em até 60% de saturacdo

na composicdo. Essa flexibilidade garante
que as informacdes sejam apresentadas de
forma clara e visualmente harmonica, sem
comprometer a identidade da marca.

CMYK
RGB
HEX

CMYK
RGB
HEX

01
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CORES
ESPECIAIS

A marca possui duas cores especiais,
reservadas para aplicagdes de
destaque e momentos estratégicos.
Seu uso deve ser feito com moderagcéo
e apenas em materiais que exijam
énfase diferenciada, como campanhas
especiais ou elementos de chamada de
atengédo. Para garantir a consisténcia
da identidade visual, qualquer
aplicacdo dessas cores deve ser
previamente aprovada pela equipe de
marketing da Aquaculture Brasil.
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TIPOGRAFIA

A tipografia € um elemento essencial
da identidade visual da marca,
garantindo comunicac¢do alinhada ao
posicionamento. A fonte escolhida
para representar a Aquaculture Brasil
foi a Gotham, que é uma fonte que
combina legibilidade, modernidade e
credibilidade. Seu uso deve seguir as
diretrizes estabelecidas para manter a
consisténcia em todos os materiais.

Deve ser aplicada em titulos, textos e
materiais oficiais, respeitando sempre
pesos, tamanhos e espacamentos
recomendados. Em situagdes
especificas, pode ser complementada
por fontes secundarias validadas pelo
time de marketing da Aquaculture
Brasil, para que mantenham harmonia
com a identidade visual da marca.
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